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Cilj predmeta i aktivnosti studenata

Studenti e se osposobiti da definisu i razumeju elemente integracije
marketinskih komunikacionih alata i kanala komunikacije; upoznace
se sa strategijama formiranja cena u saobracaju i transportu.
Upoznace se sa metodama segmentacije trziSta i razumece
implikacije segmentacije na marketinske strategije. Moci c¢e da
koriste modele za istrazivanje preferencija korisnika i da ih

primenjuju u oblasti transportnih usluga.

Tokom trajanja kursa, studenti rade projektne istrazivacke radove na

teme koje odaberu u saradnji sa nastavnicima.



Neke od tema

Elementi marketing miksa i vrste komunikacionih
integracija, brendiranje, strategije i taktike formiranja
cena, marketing strategije u promovisanju inovativnih
modela mobilnosti, faktori lojalnosti korisnika u

saobracaju i transportu, itd...
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